OEMA 2°
2.1 Na avadépete tn Pprlocodia i To «OKEMTKO» Tou marketing.

(Movabdecg 10)

2.2 No X0paKTNPLOETE TIC MPOTACELC TToU aikoAouBouv, ypadovtag SimAa oto ypapuo

TIOU QVTLOTOLXEL 0€ KABE mpoTaon tn AEEN ZwaoTo, av n mpotacn elval cwotn 1 T AéEn

AaBog, av n mpotaon sivat Aavbacuevn.

o. Ayobo eival otdnmote Hmopel va KOWVOTIOLNOEL TIC AVOPWITILVEC QAVAYKEC N
embupieg.

B. Ztnv eupltepn £vvolo tou Tpoidvtoc Sev ocupmeplAapBavetal n mapoxn
ETUUEPOUG UTINPECLWV.

V. Howoyévela ev emnpedlel TNV KATOVAAWTLKA KA cUUTIEPLPOPA.

6. NoMEC PopéC 0 KATAVOAWTAG CUMMEPLPEPETAL OPVNTIKA OTAV PBAEMEL TIUNA
XaUNAOTEPN o’ OTL TNV TEPLUEVE Kal SEV TPOXwPA oTNnV ayopd ylati cuvbualet
TNV TA KoL TNV ToLotnTa.

€. JKOTOG TNG EMIXElpnoNng sival va mapdysl auto mou Ba mouAnbel kal oxL va

TipooTadroeL va TOUAROEL AUTO TTOU TTOPAYEL.

(Movabdeg 15)



