OEMA 2°

2.1 Na xopaktnploete TIg MPoTAcELg Tou akoAouBouy, ypddovtag SimAa oto ypappa

TIOU QVTLOTOLXEL 0€ KABE mpoTaon tn AéEN ZwaoTo, av n mpotacn elval cwotn 1 T AéEn

AaBog, av n mpotaon sivat AavOacuevn.

a.

H emkowvwvioKkn otpatnytkn oto mAaioto tng O.E.M. Sev xpelaletal mavra va
elvaL mpooyxedlaopevn, va €xel SnAadn mAdavo.

Onowdnmote Spacn 1 akoun Kal n adpdvela TNG etalpeiag £xet
ETILKOLVWVLAKO QVTLKTUTIO.

H O.E.M. tomoBetel 0TO EMIKEVTPO TNG TOV KOTAVAAWTH XwpPLc N mpokAnon

avtidpaong amno tov katavoAwTtr va givat o otoxog tou marketing.

O Aoyocg umapéng twv onuatwy (Aoyotumna) ta onoia cuvodeUouv TaLpleg KAl
npoiovta gival 16Tt SLEUKOAUVOUV TNV EMIKOWVWVIA TNE ETALPLOG LE TO KOLVO
NG, MeTadEpovtag MTOAAA TIEPLOCOTEPA ATIO £va OVopa TIou SladopoToLel Ta
TPOIOVTA TNG ETALPELAC ATIO TA AVTOYWVLOTIKA.

210 xwpo Tou marketing emikowwvia onpaivel mpowdnon.

(Movadecg 10)

2.2 Na avadépete névie (5) Adyoug ou n omoladAmoTe evEpyela mpowOnong mpEMeL

va evtacoetat otnv OAokAnpwpévn Enkowvwvia Marketing.

(Movadeg 15)



