OEMA 2°
2.1 Na avadépete tn plocodia i To «OKETTIKO» Tou marketing.

(Movadeg 10)

2.2 No XopaKTNPLOETE TIC TPOTACELC TToU aikoAouBouv, ypadovtag SimAa oto ypappo
TIOU avTLoTOLKEL o€ KABE poOTaon T A£€N ZWOTO, av N POTAcN €ival cwoTtr f tn Aéén
AaBog, av n mpotaon sivat AavOacuevn.

o DR AyaB0 elval otldmote UMOpPel Vol LKAVOTIOLOEL TIC OVOPWTILVEG
OVAYKEG 1 BV UiEG.

B. e TNV €upuTEPN €VVOLl TOU TIPOIOVTOG Sev cuumeplAapBaveTal n
TaPOXN EMUUEPOUG UTINPECLWV.

Voo e H olkoyévela Sev emnpealel TV KATAVOAWTLIKN HOG cupnepldpopd.

8. e, MoANEG POPEC O KATOVAAWTIG CUUMEPLPEPETAL QAPVNTIKA OTAV

BAETEL TLUA XAUNAOTEPN oI’ OTL TNV TIEPLUEVE Kal SEV TPOXWPA OTNV
ayopd ylati cuvéualeL TNV TLUA KoL TNV TToldTnTaA.

€ e JKOTIOC TN eMmLXeipnong elval va mopadyetl outo mou Ba touAnBet kat
OXL va tpooTaOnoEL VoL TTOUAROEL QUTO TIOU TTAPAYEL.

(Movadeg 15)



