ΕΝΔΕΙΚΤΙΚΕΣ ΑΠΑΝΤΗΣΕΙΣ
ΘΕΜΑ 4Ο
4.1 Η συγκεκριμένη επιχείρηση είναι προτιμότερο να στραφεί προς την κατεύθυνση των προσωπικών πωλήσεων για τους εξής λόγους: η αγορά είναι μικρή και συγκεντρωμένη, το εμπόρευμα ανήκει στα λεγόμενα βιομηχανικά και όχι στα καταναλωτικά, υπάρχει απαίτηση για συγκεκριμένη και αναλυτική πληροφόρηση από τους αγοραστές (επεξήγηση χαρακτηριστικών, επίδειξη χειρισμού, εκπαίδευση κλπ), δεν υπάρχει μεγάλος προϋπολογισμός μιας και πρόκειται για μικρή, νεοσύστατη επιχείρηση, δεν υπάρχει μεγάλη ποικιλία ΜΜΕ που μπορούν να υποστηρίξουν επιτυχώς την προβολή των συγκεκριμένων προϊόντων. 
4.2 Η συγκεκριμένη επιχείρηση είναι προτιμότερο να στραφεί προς την κατεύθυνση της διαφήμισης για τους εξής λόγους: η αγορά στην οποία απευθύνεται είναι μεγάλη και διασκορπισμένη, το προϊόν ανήκει στα λεγόμενα καταναλωτικά και όχι στα βιομηχανικά και εμφανίζει μεγάλη συχνότητα αγοράς, οι αγοραστές γνωρίζουν σε ένα μεγάλο βαθμό τη λειτουργία του και δεν απαιτούν αναλυτική πληροφόρηση, υπάρχει μεγάλη ποικιλία ΜΜΕ που μπορούν να υποστηρίξουν επιτυχώς την προβολή τέτοιου είδους προϊόντων (πχ τηλεόραση, κοινωνικά δίκτυα, περιοδικά κ.λπ.) και τέλος εφόσον πρόκειται για μια μεγάλη επιχείρηση που παράγει και εμπορεύεται προϊόντα πιθανότατα διαθέτει και μεγάλο προϋπολογισμό τον οποίο απαιτεί η διαφήμιση σε σχέση με τις προσωπικές πωλήσεις. 
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